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Ky kurs do tu ofrojé studentéve njohuri pé kuptimin e marketingut té
produkteve bujgésore. Kuptimi, roli i tij né njohurité pér mekanizmat e
tregut, konsumatoret dhe menaxhimin dhe administrimin e marketingut,
funksionet, politikat e produktit dhe ¢mimeve.Lénda do t’i mundésoj
studentéve té kuptojné markén e produktit, shitjen dhe distribuimin,
promocionin, hulumtimin e tregut vendor dhe ndérkombetar te produkteve
bujgésore. Studentét do té pasurohen edhe me njohurité pé marketingun e
shérbimeve, tregunbujgésor, tokén si burim i |éndés s& paré, marketingun
ndérkombétar té produkteve bujgésore ku do té aftésohen pér té ardhmen né
gjetjen e tregjeve té produkteve bujgésore.Kurs do té zhvilloj shkathtésité e
studentéve lidhur me organizimin e ndryshueshém né tregjet e produkteve
bujgésore né njé tregues te sukseshshem né biznes.

Qéllimi  kryesor i késaj 1énde éshté qé studentéve t’u ofrojé njohuri mbi
marketingun e produkteve bujgésore, funksionet, konsumatorét, tregun,
politikat e produkteve dhe cmimet e produkteve bujgésore. Ky kurse do te
kontribuoj ne aternativat e marketingut ne vendimmarrje te prodhuesve dhe
ndérmjetésve ge tregon suksesen e pa shmangshem né fermé. Ky kursju jep
njohuri te nevojshme pér kritika qé synojné avantazhet konkuruese qé t’i
zbatojné rreth strukturave té tregut, pozicionin e prodhimit, gmimeve té
tregut, marketingun e shérbimeve, promocionin, tregtiné ndérkombetare té
produkteve bujgésore.

Pas pérfundimit té ligjératave, studenti do té jeté né gjendje té:

= Zhvillojé dhe kuptojé marketingun e produkteve bujgesore ne agrobiznes

= Vlerésoj né ményré kritike veprimet aktuale dhe té analizojé ndikimin e
tyre potencial né marketingun bujgesore.

= Zgjeroj dijen mbi marketingun e produkteve bujgesore informacionet
mbi tregun e Kosovés e me gjeré.

= Zgjeroj njohurit personale pér lidhjet né mes té marketingut produkteve
bujgésore dhe té perpunuara ushgimore.

= Fitoj njohuri té pérgjithshme té lidhjes midis: Prodhimit, industrisé
ushgimore, konservimit, burimeve natyrore dhe marketingut né pérgjithési.

= Integroj teorité mes ekonomisé prodhuese e tregtare pér té vlerésuar
Géshtjet aktuale dhe né té ardhshmen té marketingun bujgésor.

= Do téjete ne gjendje te marr vendime te cilat sjellin rezultat afarist
pozitiv ne mjedise prodhuese,pérpunuese e tregtare.




Ngarkesa e studentit (duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Dit&/javé Gjithsg
Ligjérata 3 13 39
Ushtrimeteorike/laboratorike 2 13 26
Punépraktike 1 3 3
Kontaktet me

mésimdhénésin/konsutimet 1 15 15
Ushtrime néterren / / /
Kollokfiume, seminare 1 1 1
Detyraté e shtépisd 1 13 13

Koha e studimit vetanak té

studentit (né biblioteké ose né 2 15 30

shtépi)

Perg_amtj a pérfundimtare pér > 8 16

provim

Koha e kaluar né vierésim 5 5 4

(teste, kuis, provim final)

Projektet, prezantimet ,etj 3 1 3

Totali 150 oré (6 ECTYS)
Metodologjia e Ligjérata, ushtrime, diskutime, konsultime, projekte kursi, detyra shtépie,

mésimdhénies:

kollokviume, provime.

Metodologjia e vler ésimit:

Literaturaprimare:

Vijueshméria e rregullt dhe aktive: 10%,
Provimi i ndérmjetém (kollokviumi): 20%,
Projekti i kursit: 10%,

Provimi final: 60%.

Mustafé Pllana (2017). Marketingu né Agrobiznes,Prishtiné.

Kolnikaj, P. Verquni, A. Male, B. “Marketingu i produkteve bujqésore”,
2009, Tirané.

Kotler, Ph. & Amstrong,G. (2013).”Principles of marketing”. 13th edition.

Literatura shtesé:

Ceku,B., Abazi,A. Loca,S. (2010). Bazat e Marketingut, Tirané.

R.L.Kohls, Joseph N. Uhl.”Marketing of agricultural products”,Perdue
University New Jersey, 2002.

Emerson Clark “Principles of Marketing”-Marketing Principlein
Agriculture.
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Hudson D. Agricultural markets and proces, Blackwell Publishing, 2007.
Jakupi; “Marketingu(Bazat)”,2008, Prishtiné.

A.Verguni & Gj.Uldedaj; “Bazat e Marketingut”,2009 -Tirané.
B.Ceku,H. Aliu,H.Deari,:”Parimet e Marketingut”2011-Tetové.
Ph.Kotler & Gary Amstrong “Parimet e Marketingut”, 2013.-Tirané.

B.Musabelliu&P,Kolnikaj”’Kooperimi dhe Integrimi ne Bujqési”, 2005, -
Tirané.

S. Loca, “Sjellja Konsumatore”, 2012 .Tirané.

Plani i dizajnuar i mésimit:

Ligjérata Ushtrime
Java e paré: Hyrje, Marketingu né Agrobiznes Shpgrnd_arj aetemave (e projekteve
seminarike.
Mekanizimi i tregut. Analiza e ofertés dhe
kérkeses. o )
Shija dhe preferencat konsumatore. Detyraté zgjedhura, kuize dhe
Java e dyté o raste studimore ngatema e javés
Konsumatoret dhe tregu. Segmentimi i paré té ligjératave.
tregut. Nevojat dhe kerkesat, Sellja
Konsumatore.
Marketingu-kuptimi i marketingut.
N . ) Detyraté zgjedhura, kuize dhe
Java e treté: Menaxhimi | marketingut dne dobia raste studimore nga tema e javés
shogerore nga marketingu, Funksionet e dyté té ligjératave.
marketingut dhe miksi i marketingut
Politikat e produktit, Krijimi i produktevete | Detyraté zgjedhura, kuize dhe
Java e katért: reja, Ambalazhi i produktit, Etiketae raste studimore ngatema e javés
produktit etj, treté té ligj ératave.
Marka e produktit. Elementet e markés dhe
llojet esg. Detyraté zgjedhura, kuize dhe
Java e pesté: . S N , raste studimore ngatema e javés
Shitjadhe distribucioni. Psikologjiae shitjes, | atért te ligjératave.
Tregtiadhe marka tj.
Politikat e gmimeve te produkteve bujgésore. Detyra té zgjedhura, kuize dhe
Java e gjashté: Pércaktimi i gmimeve sipas géllimit reste studimore nga tema e javes
strategjik. pesté té ligjératave.
. Promocioni, kuptimi, proceset dhe strategjia. | DEyraté zgjednura, kuize dne
Java e shtaté: . . raste studimore ngatema e javés
Miksi i marketingut. e
gjashtété ligjératave.
Java e teté: Kollokviumi Detyraté zg) edhura, kuize Qhe__
raste studimore ngatema e javés
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shtaté té ligjératave.

Hulumtimi i marketingut.

Detyraté zgjedhura, kuize dhe

Marktingu ne tregtiné e produkteve
ushgimore

Java e nénté: Hulumtimi makro dhe mikro i marketingut raste studimore ngatemae javés
Marketingu i shérbimeve. teté té ligjératave.
Marketingu i prodhimit bujgésor.
Nevojat dhe kérkesat per produkte ) ]
ushgimore. Detyraté zgjedhura, kuize dhe
Java e dhjeté: Trequ buigésor dhe informatat mbi trequn raste studimore ngatema e javés
egubuq egun. nénté té ligjératave.
Fermeret dhe tregu.
Marketingu ushgimor dhe konsumatori.
Tregu bujgésor dhe faktoret e ndikimit né
tregun bujgésor. o _
o Popullsiasi konsumator, Tokaburim i lendes | Detyraté zgjedhura, kuize dhe.
Java e njémbédhjeté: & paré raste studimore nga tema e javés
pare. . dhjeté té ligjératave.
Teknologjia dhe perspektiva e produkteve
ushgimore. Legjidacioni.
Tregtia ndérkombétare e produkteve ) .
bujgésore. Detyra té zgjedhura, kuize dhe
Java e dymbédhjeté: raste studimore nga tema e javés

njémbédhjeté té ligjératave.

Java e trembédhjeté:

Konkurenca né tregjet e produkteve
bujgésore,

Informacionet mbi tregun, Kooperativat
bujgésore.

Detyra té zgjedhura, kuize dhe
raste studimore ngatema e javés
dymbédhijeté té ligjératave.

Java e katérmbédhjeté:

Standardizimi, shkallézimi dhe magazinimi i
produkteve bujgésore. Menaxhimi i rriskut.

Detyra té zgjedhura, kuize dhe
raste studimore ngatema e javés
trembédhjeté té ligjératave.

Java e pesémbédhjeté:

Konsulta dhe pérgatitje pér provim

Prezantimi dhe diskutimi i
projekteve semestrale té
studentéve.

Politikat akademike dhe kodi i gelljes

Studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe Kodin e etikés.

Studenti duhet té respektojé orarin e ligjeratave, ushtrimeve dhe té jeté i vémendshém.

Studenti posedojé dhe parages ID kartén né provime e ndérmjeme dhe provime pérfundimtare,

Gjaté hartimit t€ projekteve t€ kursit, studenti duhet t’i pérmbahet udhézimet e dhéna nga mésimdhénési.
Gjaté orés s& provimit éshté i ndaluar pérdorimi i celularéve.
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